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“‘Kagrt Uzerinde Kalmasin® fikri, proje gunu tanistigimiz Hasan Amca’nin
plastik kasik uretimini ve bu alandaki deneyimini bizimle paylasmasiyla
basladi. O gun fark ettik ki bazi fikirler yalnizca bir Uron degil; arkasinda
emek, Uretim bilgisi ve bUyumeyi bekleyen gercek bir hikaye tasiyor.

Hasan Amca’nin anlattiklar bize kucUk isletmelerin ve yerel esnaflarin cogu
zaman iyi bir fikre, guclu bir UrUne ya da Uretim potansiyeline sahip
oldugunu; ancak fon, yatinmeci, géorunurlUk ve dogru baglantilara ulasmakta
zorlandigini gosterdii.

Biz de bu noktadan yola cikarak “Kagrt Uzerinde Kalmasin” platformunu
gelistirdik. Amacimiz, kesfedilmeyi bekleyen kUcUk isletmeleri, esnaflari ve
yerel ureticileri yalnizca tanitmak degil; onlar fon kaynaklari, yatinmcilar ve is
birlikleriyle bulusturarak fikirlerinin gercekten hayata gecmesini saglamak.
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Projemize Uygun
Pazarlama Teknikleri

1. Video: "Bir 6gle arasi yemeginde bizim icin yeni
girisimlere ilnam kaynagi olacak harika bir tasarimla
karsilasacagimizi bilmiyorduk." (Merak uyandirma).

2. Video: Esnafin dUkkanindan kesitler. 7 kat kagidi nasil
bir araya getirdigini gosteren durust, filtresiz, samimi
goruntuler.

3. Video: Urinun plastige meydan okuyan saglamlik testi
Toplum tarafindan populer ama samimiyetsiz bulunan

iInfluencerlaryerine gunlUk hayattan kesitler daha guven
verici algilanacaktir.




Projemize Uygun
Pazarlama Teknikleri

Sosyal medya dilimizde fazla iddiali “dunyayi kurtariyoruz”®
soylemleri yerine, daha gercekci ve samimi bir yaklasim
benimsiyoruz.

Uronumuzu yalnizca surdurulebilir bir alternatif olarak
degil; Hasan Amca gibi yerel Ureticilerin emegini ve
hayallerini gérunur kilan bir hikaye olarak
konumlandiriyoruz.

Bu sUrecte hammaddeleri ve Uretim asamalarini Ahilik
kUlturune uygun sekilde seffaf bir dille paylasacagiz.

Ayni zamanda tUketiciyi suclamadan, kucUk tercihlerin
uzun vadede cevresel ve toplumsal faydaya
donuUsebilecegini anlatacagiz.




Projemize Uygun
Pazarlama Teknikleri

Sosyal medya stratejimizde isletmeleri dogrudan buyuk siparislere
yonlendirmek yerine, kUcUK ve risksiz bir ilk adim sunmayi
hedefliyoruz.

Bu nedenle “Kapidaki Ayak Etkisi” yaklasimiyla kafelere Ucretsiz

deneme paketi gbndererek UrunU deneyimlemelerini saglayacagiz.

Numuneyi deneyen ilk isletmelerin yorumlarini, videolarini ve
musteri geri bildirimlerini sosyal medyada paylasarak “sosyal etki”
yaratacagiz. Boylece diger isletmelerin de Urune guven duymasi ve
sUrece dahil olmasi kolaylasacaktir.

Ayrica profil ve basvuru yonlendirmelerimizi sade tutarak
kullaniclyl fazla secenekle yormayacagiz. “Ucretsiz numune iste” ve
“"Hikayemizi oku” gibi net yonlendirmelerle basvuru surecini
kolaylastiracagiz.
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Platformumuzun gorsel
kimligi; canli renkler, bOyUk
tipografiler, kolaj estetigi
ve el cizimi illUstrasyonlarla

sekillenir.

Bu dil, kUcuUk isletmelerin
samimi hikayelerini
modern, dikkat cekici ve
yatirrmciya hitap eden bir
yapilya donustuoruor.

Amacimiz, esnafi yalnizca
destek bekleyen bir isletme
olarak degil; kesfedilmeyi
hak eden gUclU bir marka
hikayesi olarak
konumlandirmaktir.
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KUcUk not olarak, bu
yaklasim sosyal medya
stratejinizdeki “samimiyet,
guven ve duygusal bag
kurma” hedefiyle de
uyumlu duruyor.
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